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MÉDIATION  
MUSICALE 
UN 
GUIDE

Le guide de la médiation musicale offre un choix  
de notions que les médiateurs peuvent utiliser libre -
ment afin de situer leurs projets. Il s’agit par là de 
contri buer à la professionnalisation de ce nouveau 
champ. Ce guide pratique met par ailleurs en évi -
dence la variété des projets de médiation musicale.

La médiation musicale s’adresse à des publics-cible 
diversifiés et concerne tous les genres musicaux. 
Nous tenons à mentionner ce fait ex plicitement, car  
la médiation musicale est souvent associée à la 
musique classique et au jeune public. C’est pourquoi 
nous proposons des exemples fictifs d’actions.

Le guide permet à son utilisateur d’engager une 
ré flexion sur sa pratique de médiation musicale. Il  
l‘aide à évaluer ses exigences, ce qui constitue une 
condition pour une médiation musicale de qualité.  
La personne qui analyse son projet en fonction  
des catégories proposées sera à même de le décrire, 
que ce soit dans le cadre de sa com  mu nication  
auprès du public, d’un éventuel employeur ou d’un 
bailleur de fonds.

Contenu :
✔ 5 catégories permettant de situer le projet
✔ Courts textes descriptifs
✔ Exemples fictifs d’actions
✔ Au verso : guide à compléter

A propos des 5 catégories : 
Les 5 catégories sont présentées sous forme de 
condensé. Elles constituent une proposition qui peut 
être complétée en fonction de chaque situation.  
Les catégories se réfèrent aux questions Pourquoi ? 
Quoi ? Comment ? Pour qui ? Qui ? ( Où ? ). Chaque 
catégorie est présentée sous forme de mots-clef : 
ainsi formulées, elles devraient permettre d’appro-
fondir la réflexion de manière individuelle. 

QUOI
La médiation d’une musique choisie peut être réalisée à travers 
divers paramètres qui lui sont plus au moins liés. Certains pro-
jets mettent directement en évidence des structures musicales, 
d’autres interrogent le contexte d’une musique, d’autres encore 
décrivent une pratique musicale concrète ou le fonctionnement 
d’un univers musical.

Quelle relation le projet entretient-il avec  
le coeur du projet musical ?   
Quel est l’objet du projet de médiation ?

1Matériau musical
 Son, structure, etc.

Expérience musicale 
 Techniques d’écoute, expérience auditive, etc.

Pratique musicale
 Interprétation, instrument de musique  
 en tant qu’objet, compétences musicales,  
 composition, mise en scène, etc.

Production musicale
 Production musicale, contexte  
 général, etc.

Contexte socio- 
 culturel et historique 
 Courants musicaux,  
 contexte musicologique,  
 milieu social, etc.

Coeur du projet musical

POURQUOI
Pour chaque projet, il y a autant de motivations que de partici-
pants. L’impact escompté et réel diffèrent en fonction de la per-
spective choisie pour décrire le projet. Fondamentalement, l’on 
peut modifier quatre paramètres ( perceptions, valeurs, conte-
nus, structures ) de quatre façons différentes ( transformer, appro-
fondir, mettre en question, populariser ). L'impact escompté ne 
doit pas forcément correspondre à l’impact réel, ce der nier pou-
vant à son tour faire l’objet d’une évaluation interne ou ex terne.

Pour quelles raisons pratique-t-on la médiation musicale ?
Quel est l’impact escompté / réel du projet ?

Transformer

Approfondir

Mettre en question 

Populariser

Perception

Valeurs / attitudes 

Contenus

Structures

Motivations2

Transformer

Approfondir

Mettre en question 

Populariser

Perception

Valeurs / attitudes 

Contenus

Structures

Impacts escomptés 3

Transformer

Approfondir

Mettre en question 

Populariser

Perception

Valeurs / attitudes 

Contenus

Structures

Impacts réels4

Atelier
( atelier / cours )
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Information 
( introduction / texte / contexte ) 

Installation  
( exposition / 
installation )
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COMMENT 
Le rapport à la musique revêt plusieurs aspects : composer, jouer 
de la musique, écouter, discuter, transformer, etc. ( voir points 
bleus sous 11 ). Ces activités se présentent sous différents formats : 
performances, installations, actions médiatiques, information, 
ateliers, etc. ( voir points bleus sous 12 ). Le public-cible peut être 
impliqué de différentes manières : réception, interaction, partici-
pation, collaboration et réclamation ( voir points bleus sous 13 ).

Comment la musique est-elle abordée ?
Quel est le format choisi ?
Comment le public-cible est-il impliqué ?

10

Profession

Autres critères

Intérêts et compétences

Obstacles liés à l’accès :  
( obstacles financiers, culturels, liés à l’infrastructure )

Sexe

Situations spécifiques  
( par ex. personnes en situation de handicap )

Préférences musicales

Facteurs psychologiques

Autres :

Disposition à  
participer 

POUR QUI 
Les projets de médiation culturelle s’adressent souvent simul-
tanément ou de manière séquentielle à plusieurs publics-cible. 
Le choix présenté ici se concentre sur 5 critères principaux : l’âge 
( 5 ), la disposition à participer ( 6 ), la portée ( 7 ), le nombre de 
personnes directement impliquées ou auxquelles on s’adresse 
( 8 ), la distance entre le public-cible et l’objet de la médiation ( 9 ). 
D'autres critères critères peuvent être ajoutés ( 10 ) selon les  
besoins.

Grande

De plein gré

Contre son gréPetite

Nombre de participants 

Age

1005

8

Distance

9
Portée

7

6
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QUI
Le fait qu’une personne se positionne en tant que médiateur 
musical dépend tant de ses propres exigences professionnel-
les et que de l’attribution de ce rôle par d’autres personnes. Des 
individus et des institutions peuvent agir en tant que média-
teurs musicaux. Les médiateurs musicaux sont actifs dans plu-
sieurs professions musicales ( pédagogie musicale, performan-
ce, orchestre, composition, etc. ). Une personne qui écrit sur la 
musique, la produit, l’enseigne ou qui en joue en amateur peut 
aussi agir comme médiateur musical.

Qui est médiateur ?

Qui initie le projet ?

Qui réalise le projet ?

Qui collabore à ce projet ?

15

A qui s’adresse le projet ?
Quel autre public est également touché ?

Musiciens

Partenaires d
e p

ro
je

t

M
usic

ie
ns amateurs 

Producteurs et organisateurs
Institutions

Critiques m
usicaux

Une initiative de : 

Inventer,
composer, 
improviser 
( production )

Interpréter,  
reproduire  

( interprétation ) 

Ecouter 
( réception )

Transformer en d’autres 
formes d’expression 

( transformation )

Performance 
( concert / performance /
 happening ) 

Action 
médiatique 
( médias / 
nouveaux  
médias )

Réception  
( participation 
par l’écoute )

Participation 
( participation active )

Collaboration 
( participation 

sur un plan 
d’égalité )

Interaction  
( participation partielle )

Réclamation 
( participation 

exigée par  
le public  

lui-même )

Un outil destiné aux personnes  
et institutions qui pratiquent la  

médiation musicale, élaboré par  
Médiation Culturelle Suisse

Exemple : Flash mob dans un centre com-
mercial avec un groupe folklorique instru-
mental et des danseurs habillés en costume 
traditionnel ( voir points bleus sous 1 ).

Exemple : Un orchestre symphonique joue des extraits de son ré-
pertoire dans une école. Le but visé est de rapprocher les élèves de 
la musique classique. Mais à l’interne, ce projet provoque aussi un 
changement dans les structures de l’orchestre lui-même ( voir les 
lignes bleues sous 2, 3 et 4 ).

Exemple : Des étudiants percussionnistes de la section jazz d’une 
Haute école de musique animent un atelier dans une prison. Des 
concepts musicaux individuels sont expérimentés en recourant à 
des objets de la vie courante ; les résultats aboutissent à une re-
présentation et font l’objet d’une installation présentée dans un 
espace public ( voir points sous 11, 12 et 13 ).

Exemple : Atelier de hip-hop dans un EMS suivi d’une émission 
radio ( voir points bleus de 5 à 10 ).

Exemple : Une chaîne de radio programme une émission hebdo-
madaire de jazz. A chaque émission, la journaliste présente éga-
lement cinq minutes de musique classique expérimentale ( voir 
sous 14 et 15 ). 

Chaîne de radioEMS

Journaliste

Musicologue

Aspect culturel


